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Beispiele
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Wie sieht meine Zielgruppe aus?
Positionierung der Zielgruppe l

billig

Gehobener 

Markt

/ A

2. Dimension

Anspruchsniveau

Markt

der Mitte 

/ B

Preis-

markt 

/ C

Trendy

/ 1

Modern

/ 2

Klassisch-

konservativ  / 3

Billig

/ 4
1. Dimension

Modegrad

2a + 3a: 40-64 Jahre;  bis 3.000 € Haushalts-Netto

2b + 3b: 40-59 Jahre;  ab 2.000 € Haushalts -Netto =   2,8 Mio. Frauen

Zielgruppe
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Wie sieht meine Zielgruppe aus?
Altersgruppen Anteile in Prozent
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meine Zielgruppe

alle Frauen
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Wie sieht meine Zielgruppe aus?
Haushalts-Nettoeinkommen (Euro/Monat) Anteile in Prozent
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unter

1.499

1.500

- 1.999

2.000

- 2.499

2.500

- 2.999

3.000

- 3.999

über

4.000

meine Zielgruppe

alle Frauen

Ø-Nettoeinkommen: meine Zielgruppe 2.800 Euro

alle Frauen 2.329 Euro
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Wie lebt, denkt und fühlt meine Zielgruppe?
Beratung Anteile in Prozent
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 ungestört alleine aus
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meine Zielgruppe

alle Frauen
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Was kauft meine Zielgruppe?
Sortimentsvergleich Anteile in Prozent
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Kleid Mantel Ho.Anz.

Kostüm

Jacke Rock Hose Bluse Strick Wirk

Markt

meine VK

Menge
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Kleid Mantel Ho.Anz.

Kostüm

Jacke Rock Hose Bluse Strick Wirk

Markt

mein VK

Wert
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Welche Preislagen kauft meine Zielgruppe?
Preisklassenvergleich Anteile in Prozent
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119

120-

139
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140

Alle Kaufstätten

Fachhandel

mein VK


