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NEWS

UMSATZE

as erste Mal seit schitzungsweise vier

Jahren hat der Preismarkt in der HA-
KA nicht verloren, sondern zugelegt“, sagt
Dr. Ulla Ertelt vom Frankfurter Beratungs-
unternehmen HML Modemarketing.
Vier Mal im Jahr analysiert Ertelt die Ent-
wicklung der Ausgaben fiir Mode. Dafiir
werden Minner und Frauen ab 14 Jahren
in 1400 Haushalten zu ihren Vorlieben
beim Kauf von Schuhen und Bekleidung
gefragt.
Die Konsumenten ordnen sich dabei
selbst in die Segmente gehobener Markt,
Markt der Mitte und Preismarkt ein und
treffen so eine Aussage tiber ihren eigenen
Modegrad und ihr Anspruchsniveau. Die
aktuellen Studie bezieht sich auf den Zeit-
raum Februar bis Mai 2008.
Vor allem das Ausgabeverhalten der Min-
ner hat sich in diesem Frithjahr grund-

)

Mehr zur Studie fiir Abonnenten
der Newsline von TWnetwork.de:
www.TWnetwork.de/Modekonsum
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HML Modemarketing: Die Ausgaben fiir Mode sind
im Zeitraum Februar bis Mai 2008 leicht gestiegen. _
Der Preismarkt in der HAKA hat tiberraschend zugelegt.

Quelle: HML Modemarketing
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Nachfrageentwicklung von Februar bis Mai 2008 im Vergleich zum Vorjahr
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legend verindert. So kam das Wachstum,
anders als gewdhnlich, vor allem aus dem
Preismarkt (Wert: plus 3,8%; Menge:
7,2%). Der gehobene Markt, der sonst Ga-
rant fiir Zuwichse war, hat hingegen ver-
loren (Wert: minus 2 %; Menge: minus
2,6 %). Ertelt begriindet diese Entwicklung
mit der verbesserten Arbeitsmarktsituati-
on: ,Es stand mehr Geld zur Verfiigung,
weil mehr Menschen in einem Beschifti-
gungsverhiltnis waren. Das schligt sich
am stirksten im Preismarkt nieder.
Minner mit mittlerem Anspruchsniveau
(Markt der Mitte) haben weniger, dafiir
aber teurer gekauft.

Uber alle Mirkte hinweg hat der HAKA-
Markt in Menge (plus o,7%) und Wert
(plus 0,9 %) minimal zugelegt. Die stirks-
ten Produktgruppen waren Jacken, Hosen
und Strickwaren sowie auf niedrigem Ni-
veau Anziige und Mintel.

In der DOB setzt sich die Entwicklung der
vergangenen Saisons fort: Die Ausgaben
im gehobenen Markt sind mit einem Plus
von 6,6 % am stirksten gestiegen, gefolgt
von plus 3,1% im Markt der Mitte. Der

GEWINNER & VERLIERER DOB GEWINNER & VERLIERER HAKA

Die Nachfrageentwicklung von Februar bis Mai 2008 in der DOB im Vergleich zum Vorjahr
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Preismarkt hingegen hat stark verloren
(minus 6,9 %). Marktiibergreifend haben
Frauen etwa genauso viel gekauft wie im
Frithjahr 2007, dafiir aber etwas mehr aus-
gegeben (Wert: Plus 1,8 %; Menge: 0,6 %).
Auch bei den Topsellern hat es keine nen-
nenswerten Uberraschungen gegeben: Ja-
cken, Kleider, Blusen, darunter auch viele
Tuniken und Wirkwaren waren die meist
gekauften Artikel.

Wihrend die Ausgaben fiir DOB, HAKA
und KOB im Frithjahr leicht gestiegen
sind, wurde am Schuh zum Teil stark ge-
spart (siehe Grafik oben). WK

DIE STUDIE

m Grundgesamtheit: 50,79 Millionen Einwohner ab
14 Jahren

W Fallzahl: 1400 Haushalte

W Zeitraum: Februar bis Mai 2008

m Stichprobe: Quotenauswahlverfahren

W Befragungsmethode: Interviews iiber Fragebdgen
W Institut: HML Modemarketing in Frankfurt/Main

Die Nachfrageentwicklung von Februar bis Mai 2008 in der HAKA im Vergleich zum Vorjahr

Wert  ESE Menge

-0,1

Quelle: HML Modemarketing

36 TextilWirtschaft 29 _ 2008




