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DOB: GEWINNER & VERLIERER

Die Nachfrageentwicklung von Februar bis Juli 2007 in der DOB im Vergleich zum Vorjahr
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Die Mode macht’s

HML Modemarketing: Die Ausgaben fiir Kleidung sind im Zeitraum von Februar bis Juli gestiegen

Die Deutschen haben wieder mehr Geld fiir
Kleidung ausgegeben. Vor allem modische Ar-
tikel machten das Rennen. Das zeigt die Studie
von HML Modemarketing zum Modekonsum
fiir den Zeitraum Februar bis Juli 2007.

Die Ausgaben der Frauen sind um 4 % gestiegen,
die der Minner liegen mit plus 3,8 % nur knapp
darunter. Auch Schuhe wurden gerne und hiu-
fig gekauft. Am stirksten gewachsen ist jedoch

der Kindermodemarkt (plus 5,7 %). Zu den Best-
sellern in der DOB zéhlen allen voran Kleider.
Bei den Ménnern liegt unter anderem das Frei-
zeit-Sakko vorne, das in der Studie unter der
Rubrik Jacken gelistet ist. Fiir Kinder wurden
leichte Jacken und GroBteile gekauft. Bei den
Midchen waren u.a. Kleider am beliebtesten.

»vor allem in den vergangenen zwei Monaten
wurde viel Geld fiir Mode ausgegeben. Durch

HAKA: GEWINNER & VERLIERER

Die Nachfrageentwicklung von Februar bis Juli 2007 in der HAKA im Vergleich zum Vorjahr
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Das Kleid war in diesem
Sommer das liebste Klei-
dungsstiick der Frauen.
Twinset/Apropos Cdln-
Katalog

das schlechte Wetter ist im Juli schon viel
Herbstmode gekauft worden®, sagt Dr. Ulla Er-
telt von dem Frankfurter Beratungsunterneh-
men. Das Ergebnis relativiere sich allerdings
wieder, wenn man den Mehrwertsteuer-Effekt
mit einrechne.

Vier Mal jahrlich befragt HML Modemarketing
Minner und Frauen ab 14 Jahren in 1400 Haus-
halten zu ihren Vorlieben beim Kauf von Be-

Das Freizeit-Sakko war
das Sommer-Highlight

der Manner. Mantel ha-
ben zwar besser abge-

schnitten, jedoch auf
niedriger Basis.
Marc O’ Polo
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SizeGERMANY

Die deutsche Reihenmessung

Zur Studie

m Grundgesamtheit: 50,79 Millionen Einwohner ah 14
Jahren

m Fallzahl: 1400 Haushalte
m Zeitraum: Februar bis Juli 2007

m Stichprobe: Quoten-Auswahlverfahren
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KOB IST AN DER SPITZE

Nachfrageentwicklung nach Wert und Menge von Februar bis Juli 2007
im Vergleich zum Vorjahr, Angaben in Prozent
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Wir vermessen fiir Sie: lhr Ergebnis:

HAKA ¢ 12.000 Frauen, Manner und Kinder * Neue GroBentabellen fir DOB,
+1,6 e an (iber 30 deutschen Standorten HAKA und KIKO
e mit innovativster 3D Bodyscanning- ¢ Aktualisierte Marktanteilstabellen
Damenschuhe Technologie -Auswertung. nach. neuen EU-Gr(‘jBen
eim Alter ab 6 Jahren ¢ Alle Ergebnisse Uber Online-Portal
Herrenschuhe Eine Win-Win-Partnerschaft zwischen Bekleidungsindustrie, Be-
kleidungshandel, Automobilindustrie und Verbanden

*Lesebeispiel: Die Kunden haben fiir DOB im Zeitraum Februar bis Juli 2007 4% mehr ausgegeben
als im Vorjahreszeitraum Quelle: HML Modemarketing

Mehr Informationen unter: www.sizegermany.de
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