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Starkes Wachstum im

Angaben in Prozent

Preismarkt der HAKA
Herrenschuhe
HML Modemarketing: Der Modekonsum ist im HAKA
Herbst 2008 leicht riickldufig gewesen. In den DOB
einzelnen Marktsegmenten waren die Entwicklungen KOB

sehr unterschiedlich.

Bekleidung hat bei den Deutschen im
vergangenen Herbst an Stellenwert
verloren. In der HAKA (minus 2,3 %) sind
die Mengenriickginge grofler als in der
DOB (minus 1,4 %). Auf Ausgabenseite ist
es umgekehrt. Wihrend Frauen rund 1%
weniger fiir Mode ausgegeben haben, sind
die Ausgaben der Minner stabil geblieben.
Auch in Kindermode wurde weniger in-
vestiert. Das einzige Segment, das sowohl
mengen- als auch wertmifig im Plus liegt,
ist Schuhe (Grafik oben). Das zeigt die ak-
tuelle Kundenbefragung von HML Mode-
marketing fiir den Zeitraum August bis
November 2008. Vier Mal jihrlich ana-
lysiert das Frankfurter Beratungsunter-
nehmen die Ausgaben fiir Mode. Dafiir
werden Verbraucher ab 14 Jahren in 2200
Haushalten zu ihren Vorlieben beim Kauf
von Schuhen und Bekleidung befragt. Die

&~

Mehr zur Studie fiir Abonnenten der
Newsline von TWnetwork.de:
www.TWnetwork.de/Modekonsum
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GEWINNER & VERLIERER DOB

Die Nachfrage-Entwicklung von August bis November 2008 in der DOB im Vergleich zum Vorjahr
Wert
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Nachfrage-Entwicklung von August bis November 2008 im Vergleich zum Vorjahr
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Konsumenten ordnen sich dabei selbst in
die Segmente gehobener Markt, Markt der
Mitte und Preismarkt ein und treffen so
eine Aussage tiber ihren eigenen Mode-
grad und ihr Anspruchsniveau.
Betrachtet man die einzelnen Marktseg-
mente, zeigen sich sehr unterschiedliche
Tendenzen. So wurde Damenmode vor al-
lem im gehobenen Markt oder Markt der
Mitte gekauft. Beide Mirkte weisen eine
stabile Entwicklung auf, wihrend der
Preismarkt eingebrochen ist.

In der HAKA ist es genau anders herum.
Minner, die sich dem Preismarkt zuord-
nen, haben ihre Ausgaben deutlich gestei-
gert. ,Im vergangenen Herbst sind die Be-
schiftigtenzahlen gestiegen. Das hat unter
anderem dazu gefiihrt, dass der Preis-
markt nach jahrelangem Minus um 8,6 %
gestiegen ist“, begriindet Dr. Ulla Ertelt
von HML Modemarketing. Umgekehrt
zeigen sich drastische Riickginge im
Markt der Mitte. Im gehobenen Markt sind
die Stiickzahlen riicklaufig, zugleich wur-
de aber teurer gekautft.

Und was waren die Topseller? In der DOB
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haben Jeans, Strick- und Wirkwaren das
Rennen gemacht. Kleider haben auf ho-
hem Niveau zugelegt. GrofRe Mengen wur-
den im Markt der Mitte und im Preismarkt
gekauft. Auch Jacken wurden in diesen
beiden Segmenten stark nachgefragt.

Inder HAKA liegt der Anzug vorne. Starke
Zuwichse gab esim gehobenen Marktund
auf niedrigem Niveau im Preismarkt. Wei-
tere Aufsteiger waren Jeans und Hemden.
Beide Artikelgruppen wurden teurer ge-
kauft. Immense Wertsteigerungen gab es
bei Jeans im gehobenen Markt — PRPS,
True Religion & Co lassen griiRen. MK

DIE STUDIE

m Grundgesamtheit: 50,79 Millionen Einwohner ab
14 Jahren

u Fallzahl: 2200 Haushalte

W Zeitraum: August bis November 2008

u Stichprobe: Quotenauswahlverfahren

B Befragungsmethode: Interviews iiber Fragebtgen

B Institut: HML Modemarketing in Frankfurt/Main

GEWINNER & VERLIERER HAKA

Die Nachfrage-Entwicklung von August bis November 2008 in der HAKA im Vergleich zum Vorjahr
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