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"Es wurde modisch, aber am Bedarf gekauft"

Von Aziza Freutel (/nachrichten/autoren/aziza-freutel-120/)

Freitag, 05. September 2025

Während es in der DOB unter anderem mit Jerseys und Jeans gleich mehrere wachsende Produktgruppen

gab, lag der Fokus bei den Männern auf Strickwaren. Vor allem Strick-Polos waren gefragt.

HML Sommer 2025: Die Trends, die sich im Frühjahr abgezeichnet hatten, zogen auch in

der zweiten Saisonhälfte. Allerdings wurde der Preis beim Modekauf noch wichtiger.

Ganz zum Schluss der Frühjahr/Sommer-Saison 2025 zeigte sich eine besonders spannende

Entwicklung des Modekaufverhaltens. "Früher zeigten unsere Zahlen im Juli eine gesteigerte

Nachfrage nach den ersten Artikeln der Folgesaison. Das haben wir dieses Jahr nicht gesehen",

sagt Dr. Ulla Ertelt von HML Modemarketing (https://www.textilwirtschaft.de/suche/schlagworte/

hml-modemarketing/).

Mit ihrem Institut untersucht sie exklusiv für die TW viermal jährlich die Konsumausgaben der

Verbraucherinnen und Verbraucher. Dabei werden 2200 Haushalte befragt, die sich in die

Segmente gehobener Markt, Markt der Mitte und Preismarkt einteilen.

DOB: Nachfrageschub in der zweiten Saisonhälfte

Dass selbst Kundinnen und Kunden im gehobenen Markt in diesem Jahr offenbar nicht schon

TW-Collage: Brax/ Monari
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früh zu neuer Ware gegriffen haben, passt allerdings ins Gesamtbild der Saison, für die jetzt die

Zahlen von Februar bis Juli vorliegen. Denn insgesamt zeigten die Kundinnen und Kunden in der

vergangenen Saison ein stark bedarfsorientiertes Modekaufverhalten.

Die Bekleidung wurde zu dem Zeitpunkt gekauft, zu dem sie gebraucht wurde bzw. getragen

werden konnte. Das hieße aber nicht, dass Modetrends nicht funktioniert haben. "Modisch

gesehen haben wir den Damenmarkt erreicht, sonst wären wir nicht im Plus", sagt Ertelt. Die

Verbraucherinnen kauften demnach 2,1% mehr Ware und gaben dafür immerhin 1,1% mehr aus

als noch im Vorjahreszeitraum.

„Modisch gesehen haben wir den Damenmarkt erreicht, sonst
wären wir nicht im Plus.“

Dr. Ulla Ertelt, HML Modemarketing

Damit zog die Modenachfrage in der DOB in der zweiten Saisonhälfte sogar spürbar an. Dass

tendenziell etwas weniger wertig als im Vorjahr gekauft wurde, habe auch mit der Verschiebung

innerhalb der Modewarenkörbe zu tun, betont Ertelt.

Denn wie bereits in den ersten Monaten der Saison waren vor allem Warengruppen mit

tendenziell geringeren Durchschnittspreisen gefragt. Statt Mänteln und Kleidern – beide

Warengruppen verloren mengenmäßig mehr als 20% – griffen die Frauen zu Röcken, Jeans und

Jerseys.
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Zum Vergrößern bitte anklicken

(https://www.textilwirtschaft.de/news/media/31/HML-Sommer-2025-DOB-301026.jpeg)"Die neuen

Silhouetten der Unterteile haben sich weiter durchgesetzt", sagt Ertelt. Eine Entwicklung, die auch

in einem Nachfrageschub bei den Oberteilen sichtbar sei. Über alle Märkte gewannen die drei

Produktgruppen stark dazu und wurden durch die Bank wertiger eingekauft als noch im Jahr

zuvor.

Ein Indikator dafür, dass die Kundinnen hier nicht auf Preisreduzierungen warteten. Beispiel

Röcke. Die Kundinnen, die sich dem gehobenen Markt zuordnen, kauften nicht nur 11,8% mehr

Röcke als im Sommer 2024, sondern gaben dafür 22,8% mehr aus.

Männer halten sich beim Modekauf zurück

Von einer solchen Aufbruchstimmung wie in der DOB ist der Menswear-Markt hingegen weiterhin

entfernt, sagt Ertelt beim Blick auf die Zahlen. Auch wenn die Nachfrage nach Männermode in der

zweiten Saisonhälfte gestiegen ist, blieb sie hinter dem Vorjahr zurück. So kauften die Männer

nicht nur 2,9% weniger ein, sondern gaben dafür auch 3,6% weniger aus.

Selbst im gehobenen Markt zeigt sich die Kaufzurückhaltung, wenn auch nicht so stark wie im

MEHR ZUM THEMA

TW-TESTCLUB:  HALBJAHRESBILANZ

Sechs Stellschrauben für das
zweite Halbjahr

(/business/umsaetze/tw-testclub-

halbjahresbilanz-fest-

anziehen-251246)

Foto: iStock

Wachsende Konkurrenz um die Haushaltsbudgets, aggressive Mitbewerber und volatile

Rahmenbedingungen haben den Modemarkt im ersten Halbjahr durchgerüttelt. Um wieder auf Kurs zu

kommen oder zu bleiben, gilt es, einen kurzen Boxenstopp zu machen und nachzujustieren. Sechs

Stellschrauben. ››
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Markt der Mitte. "Männer kaufen deutlich bedarfsorientierter als Frauen. Sie kaufen nicht auf

Vorrat, sondern dann, wenn sie etwas Neues brauchen oder es sie besonders anspricht", sagt

Ertelt.

Doch solche Impulse fehlten offenbar in dieser Frühjahr-/Sommer-Saison. "Im Herrenmode-

Bereich gab es ehrlich gesagt nichts Neues. Die belebenden neuen Silhouetten, etwa mit

weiteren Hosenformen, setzen sich in der HAKA nicht durch. Sie hatten keine stimulierenden

Effekte auf die Modenachfrage bei den Herren."

Zum Vergrößern bitte anklicken

(/media/media/31/HML-Sommer-2025-HAKA-301027.jpeg)

Strick als alleiniger Plusbringer

Der Großteil der Produktgruppen entwickelte sich dementsprechend negativ. Einzig bei

Strickwaren zeigt sich für die vergangene Saison eine positive Mengen- und Wertentwicklung. So

kauften die Modekunden 2,5% mehr Produkte aus diesem Segment ein und gaben dafür 5%

mehr aus.

Zwar kam der stärkste Nachfragezuwachs aus dem gehobenen Markt, doch Strickwaren waren

auch bei den Männern, die sich dem Markt der Mitte oder dem Preismarkt zuordnen, stärker
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AKTUELLE JOBS FÜR SIE

(https://tw.jobs/)

(https://tw.jobs/jobs/schneider-

naeher-w-m-d-170155-bw-bekleidungsmanagement-gmbh/)

(https://tw.jobs/jobs/bekleidungstechniker-m-w-d-381088680-ospig-gmbh/)

gefragt als noch im Jahr zuvor. "Das Einzige, was offenbar in der HAKA funktioniert hat, war

angesagter Sommerstrick wie Lochstrickpolos", folgert Ertelt aus den Zahlen.

In DOB wie HAKA zeigt sich, dass die Preisnachlässe zum Ende der Saison hin die

Modenachfrage stark beeinflusst haben. So holten alle Märkte in der zweiten Saisonhälfte

mengenmäßig noch einmal auf. Wertmäßig zeigen sich aber Verluste in den meisten

Marktsegmenten. Vor allem die Konsumenten im Markt der Mitte hielten sich zurück. "Dass man

sich hier im Schlussverkauf etwas Teureres gönnt, findet nicht mehr statt."

MEHR ZUM THEMA

KONJUNKTUR-CHECK MODE

Was im September für die
Modebranche zu erwarten ist

(/business/news/konjunktur-check-

mode-was-im-september-fuer-die-

modebranche-zu-erwarten-ist-251921)

TW-Collage: Imago/Rolf Poss; Imago/Panama Pictures; Imago/Wolfilser

Als Startpunkt für die Herbstsaison ist der September für die Modebranche einer der wichtigsten Monate

des Jahres. Die aktuellen Wirtschaftsindikatoren deuten auf einen herausfordernden Herbstauftakt hin.

Wobei es durchaus positive Signale gibt. Eine Prognose ist aber nicht zuletzt wegen des wichtigsten

Einflussfaktors auf die Modenachfrage im September nur schwer möglich. Die monatliche Kurzanalyse

des Teams Data & Market der TextilWirtschaft. ››

BW BEKLEIDUNGSMANAGEMENT GMBH

Schneider / Näher (w/m/d)
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(https://tw.jobs/jobs/w2-professur-m-w-x-immersive-design-fine-art-533464070-

hochschule-reutlingen/)

Alle Stellenanzeigen auf tw.jobs (https://tw.jobs/)

OSPIG GMBH

Bekleidungstechniker (m/w/d)

HOCHSCHULE REUTLINGEN

W�-Professur (m/w/x) Immersive Design & Fine Art
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